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Magilécodage

A CRISE,

ACCELERATEUR

U GREEN:

SURPRODUCTION, SURCONSOMMATION,
POLLUTION, DELOCALISATION... LA CRISE
SANITAIRE A REMIS EN LUMIERE LES EXCES DE LA
FASHION SPHERE. COTE CREATEURS ET GROUPES
INTERNATIONAUX, LA PRISE DE CONSCIENCE
DESSINE UN MONDE PLUS RESPONSABLE.

I

NVIRUSVERTEST-ILEN
TRAIN DESE REPANDRE
DANS LEMONDEDELA
MODE? Il semble en tout cas
que les consommateurs sont
atteints d'une fievre acheteuse pour des vétements plus
durables, C’est ce que montre le rapport 2020 sur la mode
responsable du moteur de recherche international Lyst, frai
chement publi¢. llexploreles habitudes etles requétes de ses
100 millions de visiteurs ainsi que les recherches Google, les
pages vues, lestaux de conversionetlesventes, lacouverture
médiatique internationale etles mentions sur les réseaux
soclaux, entre mai 2019 et mai 2020. [l en ressort un intérét
croissant pour les articles écoresponsables, les recherches
ainsiciblées en France avant augmenté de 50 % sur une
période de douze mois. L'Hexagone s'impose désormais
comme I'un des pays d’Europe les plus concernés par ce
theme, occupant la quatrieme position derriere le Dane
mark, I’Allemagne et I'Espagne. Des envies et des réflexes
nouveaux qui rejoignent les aspirations post- Covid de la

fashionsphére. Car, durant le confinement, marqueset créa
teursonteu tout leloisirderefléchir aux dysfonctionnements
de leur activité et asonimpact sur la planéte. Les prises de
parole en faveur d'un vestiaire plus engage ont ponctue cette
période. Cest ainsi que Giorgio Armani ou Jean Touitou ont
fait entendre leur voix pour dénoncer le rythme effréné des
collections oul'emprise dumarketing Une lettre ouverte
signée de grands magasins et de griffes internationales,
d'Acne Studios a Dries Van Noten en passant par Marine
Serre, aaussimis en avantles traversd'un systéme menant a
lasurconsommation. Tous militent pour une production
genérant moins de déchets dans les tissus et les stocks, des
déplacements limités, et un calendrier de défilés allége, cor
respondantenfin alaréalité dumarché

LASURENCHERE DANS L'OFFRE A EN EFFET
ENGENDRE BIEN DES DEGATS : sur la planéte Mode comme
surlaplanete Terre, iln'v aplus de saisons ! llest temps de
remettreles pendules al’heure. Etalorsque desbans de mas

queschirurgicauxet de gants en plastique, nouvelle formede >
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Platon, Socrate, Descartes,
Spinoza, Montaigne,
Epicure ou Aristote...

Comprendre tout le sens
et l'origine de leurs pensées
qui nous inspirent
el nous font réfléchir.
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pollution, flottentdans les mers lamode, elle, doit sortir des
eaux troubles de la surproduction, dont les courants I'ont
menee ides aberrations comme ladestructionde montagnes
de vétements. Un changementdecapqui pourtait bienétrela
bouee de sauvetaged 'un secteur impacté parla crise ducoro
navirus et qui doitse réinvenier en tenant compie desnou
velles attentes en matiered ‘environnement

«COINCE EZNOUS, ONS'EST RENDU COMPTE
QUEL'ONNE PORTAITQUETRES PEU DE PIECES, souligne
Elisabeth Laville, del'agence Utopies, pionniére enmatiére
de conseil endéveloppement durable. Et avec le télétravail
quiva s'installer, cesbesoins limités vont devenir la norme,
carnous ne serons plus tous les jours en représentation.
Nous privilégieronsles basiques, etpour lesmoments excep
tionnels, on aura, pourquoi pas, recours ala location. » Un
point devue que partage KevinTavebaly, cofondateurde
ChangeNOW  sommet internationalpour lechangement :
« Avecletravail adistance, lerapportauvétement change. Le
casual s'installe. Cela va avoirun impact sur la créativité des
designers, mais aussi surla temporalité de lagarde-robe et
ST sa consommation ». Denouveanx rétlexes qui devraient

pousser les gritfes 3 réduire leur offre pour le bien de
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l'envi-ronnement [« 1l v avait déja. avant la crise, une
prise de conscience sur la nécessaire remise en cause du
systéme, mais pour moi, désormais, la* Fashion
Revolution” a pris corps, analyse Barbara Coignet.
fondatrice de l'agence de luve durable 1.£18 On sait qu'ily
a bien trop de vétements sur le marché. Cette période a
prouve qu'il fallait ralentir. On ne planifie pls comime
avant, L'idée du stock n'a plus de sens: on ne peut plus les
ecouler quand les clients sont enfermeés chez eux. Cette

crise a, je I'espére, permis aux margues d'imaginer un

nouvean rapport au dressing, plus long et donc plus
durable. Les maisons doivent aussi comprendre que
pendant cette periode, le consommateur a eu le temps

de réflechir asesachatset aleursconséquences, »

CE CONSOMMATEUR AEN EFFET ETE BIEN
INFORME ~ SUR LES PROBLEMATIQUES DELA
DELOCALI-SATION. Médicaments, masques, denrées .
Des le deébut de la crise, les médias n'ont cessé de hai
expliquer que deéléguer les process de fabrication a des
milliers de kilométres rimait avec problématiques
d’approvisionnement et pénuries. Reésultat : il veut
désormais dumade in France. Une émde Odoxa, révélée
le 13 avril, montrait que % Francais sur 10 réclamaient
une relocalization des productions et v voyaient un enjeu
clé pour |'économie de demain. lls étaient méme 89 “. a
la défendre « méme si cela augmente le prix final . Mais
lamode est-elle awourd 'hw capable de penseret d'agir

local 7 Pierre- Frangois Le Louét, président de la Fédération
frangaise du prét-a- porter féminin, veury croire. « Dans ce
contexte inédit, de nombreuses marques vont disparaitre, et
celles qui restent devront étre plus vertueuses. Cela passe par
des collections resserrées, une gestion au plus juste desdssus
ouencore parun sourcing de proximite, parce gue c'est bon
pourlaplanéte, mais aussi parce quunatelierprésdechezsoi
estplus accessible en cas de probleme. Ce qui est formidable,
c'estque, pendant cette crise, onaredécouvert le potentielde
fabrication du pays. 1l s'est révélé a travers laproductionde
masques ; 1000 entreprises francaises sesont mobilisées, La
majorité était des confectionneurs quicollaborent essentiel
lement pour le luxe. [1s ont réapprisa travailler sur de petits
produits accessibles tout en faisant de la qualite. Cela va
ouvrirun nouveau dialogue avec lesmargues, =

ETSI LA FRANCE A LA CHANCE DE POSSEDER
TOUSLESMAILLONS DU S| EUR etune multiplicité de
savoir- faire sur son territoire, il fautmaintenant kes strac
turer. A la clé? Une dynamique nouvelle et une empreinte
carbone allégée. « On a vuque notre outil industriel était
agile, décrypte Elisabeth Laville. [l faut maintenant surfer
sur la résilience dont nous avonsfait preuve pour pérenni
ser toutes lesinitiatives durables. » Pour une mode plus
raisonnée, pas question donc de baisser les bras : c'estle
maoment ou jamais de retrousser ses manches . fabriguées
localement, bien sir. +
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