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Loin d'étre un simple phénoméne de mode, I'écologie et 'huma-
nisme s'emparent de la création. Un mouvement de fond porté
par une société qui ne veut plus seulement du Beau mais du Bien,
et qui exprime & travers sa consommation, qui elle est.

Les confectionneurs du luxe doivent revoir leur notion de /s
beauté, car pour nombre d'individus, elle se congoit désormais
au sens large, comme un synonyme de nos valeurs les plus éle-

vées.




JEM CoVection Vol

ondée en 2009 par Barbara Coignet, Fagence 1.618 (réfe-
rence au nombre dor, symbale d'harmonie) identifie les
entreprises du luxe les plus engagées et leur apporte de la
visibilité & travers du conseil en image, un marketplace et
des événements grand public tels gue les biennales 1.618
qui donnent un aperqu de loffre la plus pointue en matiére
de luxe durable. Présentée lors de la derniére édition, on
retrouve parmi les marques mises en lumiére, la maison de
joaillerie JEM (« Jewellery Ethically Minded »).
Construite dés ses débuts, en 2008, autour de lengagement éthigue de son fon-
dateur Erwan Le Loudr, [EM est devenue la premiére marque frangaise i avoir
certifié son or Fairmined, un label garantissant une extraction miniére artisanale
et responsable xins que le respect d'une charte stricte par tous les acteurs de la
filiere (affineurs, fondeurs, joailliers).
Reprise en 2014 par Dorothée Contour, la marque sertit désormais ses collec-
tions avec des diamants de laboratoire. Ces gemmes ont lavantage davoir les
mémes caractéristiques physiques et chimigues gue les diamants miniers, sans
en avoir les conséquences sur lenvironnement et la main deeuvre.
Reéalisées en France dans un atelier joaillier travaillant pour les grands noms de
ks Place Venddme, les créations JEM arborent des lignes géométrigues et mini-
malistes comme en témoigne la collection Voids dessinée par larchitecte India
Mahdavi. Un design intemporel allant de pair avec la notion dobjet durable et
une démarche jusquiau-boutiste pour « transmettre au-dela d'un bijou, un éan
qui fasse bouger les lignese.

Face & émergence d'un nouveau profil de consommateurs du luxe, sensible &
lecologie ainsi quiaux enjeux sociaux et sociétaux, le secteur n'a dautre choix gue
de se réinventer. Les « Social Wearers » - cest le nom que le Boston Consulting
Group leur a attribué loes d'une récente étude - ont vu leur part de marché dou-
bler en lespace de 5 ans (2013-2017) et se classent parmi les «top consumers »
qui tirent le marché.

Pour cette clientele, les notions historigues de rareté, de savoir-faire et de privi-
lege ne sutfisent plus & #tre garantes du « vrai luxe «; elles doivent désormais étre
assocides & celles de préservation des ressources, déthique et d'innovation. Un
dernier point essentiel pour trouver des alternatives pérennes aux matiéres pre-
miéres dont lexploitation s'avere polluante, toxique pour FHomme ou négligente
concernant le bien-étre animal.

Les groupes Kering et LVMH ont ainsi fait de la recherche de nouvelles sources
d'approvisionnement, un point clé de leurs stratégies de développement durable.
Cela sfillustre chez LVMH par La Maison des startups, un incubateur au sein
duguel figurent des entreprises qui élaborent des matériaux & fort potentiel, &
Fimage du bois augmenté translucide de la startup Woodoo, dont Pusage pour-
rait sappliquer & larchitecture comme au design.

Kering, quant & lui, leader mondial sur les sujets du développement durable dans
le secteur du luxe®, met & disposition de toutes ses maisons, le Material Innova-
tion Lab, une matérisuthéque réunissant plus de 3000 échantillons textiles issus
des biotechnologies ou de fibres recyclées. Le groupe, dirigé par Frangois- Henri
Pinaclt, met un point d'honneur & partager en open source ses propres outils
et solutions afin dencourager lensemble des industries du luxe et de la mode &
sengager vers des modeles de production plus vertueux.

* Scloa le clmsermient « Global 1005 2019 de Corporate Kaight, abasé & partee d'une linte derviron 7 500 entre-
prives domt e chifoe 2afuines dépaue § mudlieed de dollase
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Contre toute attente, linnovation joue aussi un réle déterminant dans la valo-
risation des matiéres premiéres et savoir-faire traditionneds. Ains, le label Or-
ganica Precious Fiber, instauré par le groupe frangais de fibres haut de gamme
Chargeurs Luxury Materials, pewt assurer la tragabilité de sa laine mérinos grice
i la technologie blockchain, une base de données publigue ou privée infalsifiable,
qui contient historique de tous les échanges effectués entre les ditle-
rents acteurs de la chaine de production.

Comme le précisait Déborah Berger, directrice générale adjointe en
charge du développement chez Chargeurs Luxury Materials lors d'une
interview pour FashionNetwork, «de nombreuses margues achétent
des produits finis ou semi-finis et nont pas de visibilité sur la prove-
nance de la matiére initiale. Uidée derriere le label Organica Precious
Fiber est donc de redonner & ces marques le contrdle sur les différentes
étapes de production tout en sengageant en faveur des travailleurs, de
l'animal et de lenvironnement. »

La mode connait sctuellement de grandes mutations - ce qui fait par ailleurs
lobjet d'une forte médiatisation. Pourtant, affirme Barbara Coignet, «il sagit la
de l'un des secteurs les plus en retard sur les sujets du développement durable.
A contrario, dsutres filidres comme la cosmétique, enregistrent des avancées
exceptionnelles depuis de trés nombreuses années.»

Lagence 1.618, qui tient donc aussi & mettre & [honneur les initiatives res-
ponsables des autres secteurs du lifestyle, fait ainsi cohabiter sur ses salons des
marques telles que Jaguar (et son 1-Pace 100% électrique), Cha Ling {gamme
cosmétique «née d'un réve écclogigue ») ou encore Ozento {solutions d'habitar,
intelligentes et immersives).

Le «Slow Luxurye nécessite une nouvelle approche de création, od il faut
prendre en compte la valeur immatérielle du produit, le sens quion y introduit
tout au long de la chaine. Une philosophie chaque jour un peu plus adoptée par
des entreprises naissantes qui portent dans leurs génes lesprit du 21° sidde.
Clest le cas de Maison Crivelli, insugurée en octobre dernier. Aprés 10 années
passées au service des divisions de parfums de grands noms de l'industrie du
luxe, cest une envie latente dentreprendre et une approche davantage artistique
du parfum gui a finalement conduit Thibaud Crivelli & créer 1 propre marque.
Associant depuis tovjours les senteurs i des textures, des saveurs, des lumidres
ou des sons, le fondateur 2 fait appel & 5 nez différents pour traduire ses visions
esthétiques en compositions olfactives. En résulte des fragrances o se cOtoient
i titre dexemple, la rose Centifolia et les embruns salés, Tabsinthe et les aurores
boréales.

Le «Slow Perfume» de Maison Crivelli s7illustre aussi en termes plus concrets.
Formulés sans phtalates ni colorants de synthése, les jus sont concentrés dans
des flacons fabriqués puis montés & la main en France. Une attention particu-
liére est portée aux matérizux demballage afin de réduire leur impact carbone et
aucun test nest effectué sur les animaux. Par ailleurs, ks margue privilégie, dans
lx mesure du possible, des matiéres premiéres issues de cultures responsables et
apporte dans cette perspective, son soutien & lassociation Ceeur de Forét pour
favoriser le développement de filieres durables de patchouli en Indonésie. Cette
démarche progressive de responsabilisation a pour dessein dotfric av client des
parfums exemplaires, susceptibles de le reconnecter & la nature comme & son
propre imaginaire.

Résilience, cest peut-&re le mot qu'il faut associer & ce mouvement global qui
consiste & appréhender les problématiques de notre épogue comme autant de
sources d'innovation et de créativité, Laisser le temps aux choses de se mettre
en place; cest parfois tout un modéle dsctivité qu'il faut revoir et les parameétres
a modifier sont souvent sous-estimés par le grand public. Mais la machine est
lancée, un nouvean luxe émerge et refléte dans la matiére la vision qu's FHomme
de la beauté,
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INSTAGRAM.COM/1L.SIEPARIS - 1613-PARIS.COM

Retrouvez sur I'e-shop les plus belles marques de I'art de vivre,
créatives et engagées.
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INSTAGRAM.COM/JEM_JEWELLERY - JEM-PARIS.COM
Boutique au 10 rue d'Alger, Paris 1™
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ORGAMNICA-PRECIOUSFIBER.COM
AMEDEECPARIS.COM

Amédée 1851, écharpes d'exception en laine mérinos extra-fine
du label Organica
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MAISONCRIVELLL.COM

Parfums disponibles sur I"e-shop et au Bon March Rive Gauche,
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