



	
					[image: ]

				
		
				QUI SOMMES-NOUS ?
	NEWSLETTER
		Fr

 | 

	En



					[image: ]


		
		
			[image: ]

			
				Qui sommes nous ?
	
	Nos Services
	La Communauté
	Les Événements
                	
                
	Le Conseil
	
	Nos Outils
	Le Guide
	Le Journal
	
	Presse
	Newsletter


			
				[image: ]

				
					14 rue de la Corderie 75003 Paris

					contact@1618-paris.com

					+33 1 42 86 00 01

				

			

			

		
		[image: ]

	

	
	
		

			

	
		


	
	
		
			
		

				
				
            
	    [image: ]
		[image: ]
				

					
		[image: ]
				

			

			
		
			

			
		
		

	
	






	
		
		Sorry, your browser doesn't support embedded videos.
	
	




	

	« C’est à force d’audace, d’impertinence et de liberté qu’il est possible de réinventer les points de vue et déplacer les frontières. »




	1.618 Paris

Depuis 2009, Barbara Coignet et son équipe s’engagent à faire rayonner un réseau international de marques, d’entrepreneurs, de visionnaires et de créatifs. Tous redéfinissent le Luxe de demain et proposent un nouvel Art de Vivre, responsable, innovant et durable.

En savoir plus








	La Communauté

Réserve de talents et développeur de collaborations, 1.618 Paris identifie, sélectionne, promeut et met en réseau les marques créatives les plus inspirantes ayant placé le développement durable au cœur de leur stratégie.

Tout savoir sur la Communauté 1.618 





	
	
	
	
		
		
		
	

	




	

	Les Événements

1.618 Paris se distingue par l’organisation d’événements hybrides, inédits et éco-conçus mettant en scène et en réseau les acteurs du Nouveau Luxe et de l’Art de Vivre responsable.La biennale 1.618, les curations…

c’est par ici !










	Le Conseil

« Rendre le développement durable désirable »

Accompagner et accélérer le progrès en sublimant 
les initiatives créatives, innovantes et responsables.

 En savoir plus







	La Sélection 1.618 Paris

Les marques validées depuis 2009 par notre Comité d’experts.

Voir toutes les marques de notre sélection



	Les Partenaires

Depuis plus de dix ans ils nous font confiance.
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	Suivez-nous sur Instagram

	

	
    
		
    
        
            Le luxe peut-il être éthique ? 
C'est le sujet d
            
	                
	            	                    [image: Le luxe peut-il être éthique ?  C'est le sujet du 25ème épisode de @coutureapparente.podcast : @claire_roussel tend son micro à @barbaracoignet et Florence Loève. L'occasion pour nous de citer et célébrer les acteurs du Nouveau Luxe qu'on adore : @valentinegauthierofficiel @value_paris @ateliersdenimes @osklen @jem_jewellery @studio.vingthuit @larfeuille_paris  -  Can luxury be ethical?  This is the subject of the 25th episode of @coutureapparente.podcast : @claire_roussel hands over the microphone to @barbaracoignet and Florence Loève. It's an opportunity for us to mention and celebrate the players in the New Luxury that we adore: @valentinegauthierofficiel @value_paris @ateliersdenimes @osklen @jem_jewellery @studio.vingthuit @larfeuille_paris  #sustainableluxury  #1618community]
        
    



    
        
            En cette journée de Black Friday, les marques eng
            
	                
	            	                    [image: En cette journée de Black Friday, les marques engagées que nous mettons en lumière depuis 2009 opposent un boycott bienvenu. Elles ferment spécifiquement leur e-shop ou rappellent ce jour-là leurs fondamentaux sustainable: prix juste, respect du savoir-faire, qualité/réparabilité et réaffirment leurs modèles tels que la pré-commande.    Parfois détournée en #Greenfriday (ou Blague Friday bravo @larfeuille_paris), ce vendredi noir nous invite à nous interroger sur notre frénésie consumériste.  aujourd’hui, nous avons envie de partager l’alternative revigorante d’ @ecotree_international : aller se ressourcer en forêt.   -  On this Black Friday, the committed brands that we have been highlighting since 2009 are staging a welcome boycott. They specifically close their e-shops on this day, or remind us of their sustainable fundamentals: fair prices, respect for know-how, quality/repairability, and reaffirm their models such as pre-ordering.    Sometimes hijacked as #Greenfriday (or "Blague Friday" / meaning "joke friday" welldone @larfeuille_paris ), this dark Friday invites us to question our consumer frenzy.  Today, we'd like to share @ecotree_international's invigorating alternative: go and recharge your batteries in the forest and and look for the winter light.   📸 @michaelkennaphotography   #1618sustainableluxury  #greenfriday  #forestlovers]
        
    



    
        
            Connaissez-vous l’origine et les significations 
            	                    [image: Connaissez-vous l’origine et les significations de 1.618, le nombre d’or? Quelle est pour vous la plus belle application de cette « divine » proportion?  .  Do you know the origin and meanings of 1.618, the golden ratio? What is for you the most beautiful application of this “divine” proportion?  . . #1618 #goldennumber #goldenratio #divineproportion #beauty #nature #harmony #equilibrium #perfection #imperfection #1618paris]
        
    



    
        
            On adore le travail de @claradaguin qui a présent
            	                    [image: On adore le travail de @claradaguin qui a présenté l'une de ses silhouettes illuminées lors de l'Événement 1.618 "Les Nouveaux Luxes".  Samedi 4 novembre, c'est la sublime @bibforney qui l'accueille pour la rencontre "Révéler l'invisible: le textile connecté".  Découvrez son processus de création et l'une de ses pièces, Aura Inside, exposée sur place.   -  We love the work of @claradaguin, who presented one of her illuminated silhouettes at the 1.618 "Les Nouveaux Luxes" event.  On Saturday 4 November, the sublime @bibforney will be hosting her for the "Revealing the invisible: connected textiles" conference.  Discover her creative process and one of her pieces, Aura Inside, exhibited on site.  #1618sustainableluxury  #claradaguin  #bibliothequeforney]
        
    



    
        
            
            	                    [image: Cheers ! Aujourd’hui, c’est #champagneday  L’occasion pour nous de mettre en lumière une Maison particulièrement engagée: @champagneleclercbriant, membre de la communauté 1.618 !  Pionnier de la biodynamie, dirigé par Frédéric Zeimett, Leclerc Briant fait appel au maître en la matière, le chef de cave Hervé Jestin, qui a également créé son propre champagne, @la_champagnerie.  Bon Week-end ! Joyeuses bulles   -  Cheers! Today is #champagneday  An opportunity for us to highlight a particularly committed House: @champagneleclercbriant, a member of the 1.618 community!  A pioneer in biodynamic viticulture, led by Frédéric Zeimett, Leclerc Briant calls on the master of biodynamic viticulture, cellar master Hervé Jestin, who has also created his own champagne, @la_champagnerie.  Have a great weekend! Happy Bubbles  #1618sustainableluxury  #1618community  #champagneleclercbriant  #hervejestin  #biodynamicchampagne  #champagneday]
        
    



    
        
            C’est à 3.600 m d’altitude, au cœur de l’A
            
	                
	            	                    [image: C’est à 3.600 m d’altitude, au cœur de l’Altiplano péruvien, que l’histoire d' @inata.alpaca débute. Clément Naudy frappé par le froid, reste stupéfait en observant la légèreté et la chaleur des plaids portés par les femmes. C’est pour lui la découverte de richesses millénaires : la fibre d’alpaga.  En 2014, il décide de créer @inata.alpaca, une marque naturelle, moderne et raisonnée dans laquelle il partage sa passion pour les qualités exceptionnelles d’une fibre rare, les compétences d’artisans au savoir-faire unique et la création de produits de qualité supérieure. L’objectif : préserver le patrimoine et redonner le pouvoir aux éleveurs d’alpagas pour repousser les limites du luxe durable dans les textiles de décoration. - The story of @inata.alpaca began at an altitude of 3,600 m in the heart of the Peruvian Altiplano. Clément Naudy, struck by the cold, was stunned by the lightness and warmth of the plaids worn by the women. For him, it was the discovery of a thousand-year-old treasure: alpaca fibre.  In 2014, he decided to create @inata.alpaca, a natural, modern and sustainable brand in which he shares his passion for the exceptional qualities of a rare fibre, the skills of artisans with unique know-how and the creation of high-quality products. The aim: to preserve the heritage and give power back to the alpaca breeders to push back the limits of sustainable luxury in decorative textiles. #1618sustainableluxury  #sustainableluxury #inata #alpaca  #alpaga #perou #peru #interiordesign  #decoration]
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   Ce site web utilise des cookies pour améliorer votre expérience. Nous présumons que vous n'avez pas de problème avec cela, mais vous pouvez vous y soustraire si vous le souhaitez. Paramètres des cookiesACCEPTEZREJETEZ
Vie privée & Politique des cookies

  
	
		  
			
			Fermer
		  
		  
			
	
		
			
				Privacy Overview
				
					This website uses cookies to improve your experience while you navigate through the website. Out of these cookies, the cookies that are categorized as necessary are stored on your browser as they are essential for the working of basic functionalities of the website. We also use third-party cookies that help us analyze and understand how you use this website. These cookies will be stored in your browser only with your consent. You also have the option to opt-out of these cookies. But opting out of some of these cookies may have an effect on your browsing experience.
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